VIDA PARA CONSUMO

A transformacé&o das pessoas em mercadoria
Zygmunt Bauman

Um dos mais perspicazes pensadores da atualidade,
Bauman nos revela neste livro a verdade oculta, um dos
segredos mais dissimulados da sociedade contemporanea:
a sutil e gradativa transformacdo dos consumidores em
mercadorias. As pessoas precisam se submeter a
constantes remodelamentos para que, ao contrario de
roupas e produtos que rapidamente saem de moda, nao
figuem obsoletas.

Bauman analisa como a sociedade de produtores moderna
foi gradual-mente se transformando em uma sociedade de
consumidores. Nessa nova organizagdo social, o0s
individuos se tornam ao mesmo tempo promotores de
mercadorias e também as préprias mercadorias que
promovem, e todos habitam o espago social que
costumamos descrever como “o mercado”.

O socidlogo examina ainda o impacto da conduta
consumista em diversos aspectos da vida social: politica,
democracia, comunidades, parcerias, construcdo de
identidade, producao e uso de conhecimento. E da especial
atengdo ao mundo virtual: redes de relacionamento, como
Orkut e MySpace, nao refletem a idéia do homem como
produto?

Sobre o autor: ZYGMUNT BAUMAN é um pensador
clarividente, autor de inumeros best-sellers e professor
emérito de sociologia das universidades de Leeds e
Varsévia. Tem outros 14 livros publicados no Brasil, todos
pela Zahar.
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