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para Consumo
Zugmundo Bauman

Imagindrio social, felicidade
2 Consumao.

O O sociélogo
polonés Zygmunt
Bauman, antes de
fixar-se na Gré-
Bretanha, como
professor titular da
Universidade de
Leeds, lecionou no
Canad4, nos Estados
Unidos e na
Austrélia. Dentre sua
intensa produgdo
intelectual, destaca-
se o livro
Modernidade e
Holocausto.

55 ensaio tem como

epigrafe um excerto

da obra "Meditagbes

Pascalinas’, de Pierre

Bourdieu: "Talvez
ndo exista pior privagao, pior ca-
réncia, que a dos perdedores na
luta simbdlica por reconhecimen-
to, pOr ACcessD A uma existéncia
socialmente reconhecida, em su-
ma, por humanidade”. O objetivo
€, a partir de elementos colhidos
aleatoriamente, MoStrar como
uma sociedade adapta-se a uma
freqguiente mudanga de hdbitos,
automatiza-se e, passivamente,
aceita converte-se num aparelho
sem fio.

No caso do universo da Inter-
net, por exemplo, o pensador
compara o langamento de um
novo site de rede social é seme-
lhante a abertura de mais um no-
vo bar em drea nobre; isto &, o
nova, com © brilho de suas luzes
e os fragmentos de seus espelhos,
atrai uma multidac, até que uma
ressaca leve o consumidor a um
outro espago de diversao. Tais re-
des sociais, portanto, espalham-
se com a mesma velocidade das
epidemias; mas, ao contririo

destas, sfo naturalmente elimi-
nadas, quando do surgimento de
uma nova opeio.

Os sites de relacionamentos
criam, cada vez mais, um espaco
para a confisséo publica, e esta -
afirma o pensador - ndo dever ser
compreendida como algo ineren-
te a uma tendéncia espedifica dos
adolescentes, uma vez que o que,
antes, era invisfvel - a intimidade,
o munde interior de cada um - &,

agora, exposto, como uma fratu-
ra, nas telas de computadores, de
tevé, em revistas e jornais, fazen-
do com que a nudez fisica, social
e psiquica esteja na ordem do
dia. Nesse sentido, os adolescen-
tes estio sendo treinados para a
vida numa sociedade confessio-
nal, e se dissolvem as fronteiras
que, antes, separaram a esfera
piiblica da privada.

A partir disso, o ensaic busca
entender os mecanismos por que
se edifica uma sociedade de con-
surmnidores, defendendo a tese de

que mnguern pc:-de Ser Lornar su-
jeito sem primeiro virar merca-
doria, mnguém pode manter

uma mercadoria notadamente
vendével. O ser é, assim, engoli-
do por um redemoinho de mer-
cadorias, e estas passam a ser vi-
venciadas como se, em verdade,
fossem imateriais.

H4, nesse sentido, o registro
de uma pesquisa acerca das pers-
pectivas de futuro de um grupo
de estudantes do ensino médio: a
pergunta - o que vocd quer ser
quando crescer?, a resposta mais
comum foi: - Nao sei, s quero
mesmo é ser famoso. Entanto, é
preciso perceber que, a rigor, es-
se "ser famoso” ndo implica a de-
dicaciio a uma sdlida carreira nos
campos da arte, da ciéncia ou da
tecnologia, mas, tAo-somente, ter
a imagem impressa nas primeiras
paginas de revistas de "celebrida-
des” ou mover-se em milhdes de
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telas de tevé, para que, dessa ma-
neira, possa ser reconhecido, co-
mentado e, presumidamente,
transformado em objeto de dese-
jo social.

Em sintese, esse livro propde a
cnnsu'ugﬁndcu'!supmadeais 0
do consumismo, o da sociedade

social, mas evidéndas colhidas
de um estilo de vida cadtico e
fragmentado. Visa, antes de tu-
do, aummatndlmedade

vida atual sfo examinadas e
reinterpretadas a luz de tais te-
mas. Por fim, aponta como no-
vos sistemas de controle passam
a ter como referéncia os fregiien-
adores de redes sodais, permi-
tindo &s empresas invadir-lhes o
cotidiano, com a promessa de
um amxdnne:m cada vez mais

personalizado. o
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